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Der längste 
Baumwipfelpfad 
der Welt 
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Facts and figures

▪ 8 Mio. CHF Investition

▪ 1150 m3 Einheimisches Holz 

▪ 78’000 Eintritte erste 110 Tagen 

▪ 130’000 Erwartete Eintritte pro Jahr

▪ 1,56 km Laax Murschetg nach Laax Dorf

▪ 16.00 CHF Tagesticket

▪ Investor Gemeinde Laax 

▪ Betreiber Weisse Arena Gruppe
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Besucher Feedback  
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Augmented
Reality Erlebnis





Facts and figures

▪ 218 weltweit UNESCO-Weltnaturerbe 

▪ 2008 Aufnahme in die Welterbeliste

▪ 1 von 3 Weltnaturerbe in der Schweiz    

▪ 3 / 11 Kantone / Gemeinden

▪ 100’000 Besuchende im Welterbe Sardona (Sommer 2018) *

▪ 860’000 CHF Budget IG Tektonikarena Sardona

▪ 130’000CHF touristische Produktentwicklung – 3 Destinationen 

▪ 30 ausgebildete GeoGuides Sardona

▪ Partnerschaft IG Tekonikarena Sardona, Bündner Pärke, 
Netzwerk Schweizer Pärke

*Quelle: MM IG Tektonikarena Sardona, 8. Juli 2019
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Schutz vor Nutzung

▪ Ranger Einsätze am Segnesboden

▪ Besucherpavillon Sardona mit Betreuung durch GeoGuides

▪ 24 Naturführungen mit GeoGuides = 200 Pax

▪ 6 x Übernachten unter dem Flimser Sternehimmel = 20 Pax

▪ 6 x Geführte Schneeschuhtouren mit GeoGuides = 30 Pax
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Der dritte Weg … wie und von wem können wir lernen?

Doug Lansky
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Quality and product first Help people to share pictures Keep the soul of the destination Surprise and delight



Vergleich Brasilien - Schweiz 

Tagestour in Chapada Diamantina CHF 100.00

Naturführung im Welterbe Sardona CHF 25.00

BIP pro Kopf (USD)  

Brasilien 7‘011

Schweiz 94‘700
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Facts and figures

Trappist Westvleteren

2005 Bestes Bier der Welt 

19 Mönche 

3 Stärken 

4 Brautage pro Monat 

2 Kisten Bier pro Käufer
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DONT’s

▪ *Seele verlieren

▪ *Volumen, Masse

▪ **Mehr Arbeiten

▪ **Keine Gefühle zeigen

Quelle: *Doug Lansky und **Bronnie Ware 16



DO’s

▪ *Qualität und Produkt zuerst

▪ *Denkmodell «Lenkungen»: Klasse vor Masse

▪ **wünschte, hätte nicht so viel gearbeitet

▪ **mehr Zeit mit Familie und Freunden

▪ **das Glück ins Leben lassen

Quelle: *Doug Lansky und **Bronnie Ware 17
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Thesen zu Treibern und 

Antworten

▪ 2016/17 Keep the soul of the destination

▪ 2017/18 K – UN – URBAN 
Kultur, Natur und Urban

▪ 2018/19 der Greta Effekt X Franz Carl Weber Effekt

▪ 2019/20 Immer näher, immer länger, immer echter

▪ 2020/21 der Gast „benimmt sich nicht mehr“
… wir auch nicht | Berg Frühling
……. Wetter wichtiger als Kalender
……. (schönes Wetter zu schlechtem Wetter)
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Diskussion



Diskussion


