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Ausgangslage

Relevanz

• Destinationen spielen eine Schlüsselrolle für die Erreichung nationaler 
Klimaziele

• Emissionen im Tourismus vor allem in Mobilität, Energie, Infrastruktur

• Hohe Erwartungen von Gästen, Bevölkerung, Betrieben, Politik

• Bisher: einige Pilotprojekte – Potenzial bei skalierbaren Umsetzungen

• Klimaneutralität oft Kommunikationsziel statt Steuerungsziel



Workshop-Ziele

• Sichtbar machen, wie Destinationen konkret zur Emissionsreduktion  

(Mitigation) beitragen können. 

• Erfolgsfaktoren und Hürden identifizieren, die über Pilotprojekte hinaus 

Wirkung entfalten. 

• Praxis und Wissenschaft verbinden, um skalierbare, realistische Impulse 

für die Tourismusstrategie 2026 zu formulieren.



Programm

• Einführung mit Thesen & Mentimeter

• 2 Praxisinputs – inkl. Verständnisfragen

• Gruppendiskussion zu Erfolgsfaktoren, Governance, Finanzierung, 

Rollen Bund/Kanton/Destination

• Fazit im Plenum & Ausblick 
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Thesen

1. „Klimaneutralität im Tourismus ist oft ein Kommunikationsziel – nicht ein Steuerungsziel.“ 

1. «La neutralité climatique dans le tourisme est souvent un objectif de communication, pas un objectif de pilotage.»

2. „Ohne finanzielle Anreize bleibt der Absenkpfad eine moralische Übung.“ 

2. «Sans incitations financières, la trajectoire de réduction reste un exercice moral.»

3. „Destinationen übernehmen Aufgaben, für die eigentlich Bund und Kantone zuständig wären.“ 

3. «Les destinations assument des tâches qui relèvent en principe de la Confédération ou des cantons.»

4. „CO₂-Kompensation verbessert das Image – aber sie ersetzt keine echten Emissionsreduktionen.“

4. «La compensation du CO₂ améliore l’image, mais elle ne remplace pas de reelles reductions d’émissions.»

5 „Klimaneutralität ist nur glaubwürdig, wenn Gäste, Leistungsträger, Gemeinden und Bevölkerung aktiv mitziehen.“ 

5. «La neutralité climatique n’est crédible que si les hôtes, les prestataires, les communes et la population y 
participent activement.»



Thesen

https://www.menti.com/aljdup6un6x8



Praxisinputs

• Praxisinput 1 – Alina von Allmen
Klimaprojektcoaching – Lessons Learned

• Einblicke in regionale Klimaprojekte

• Was funktioniert – wo bestehen strukturelle Hürden?

• Praxisinput 2 – Arthur Clivaz
CO₂-Bilanz & Gästekompensation – Erfahrungen

• Praktische Umsetzung der Bilanzierung

• Grenzen und Nutzen von Kompensationsansätzen
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Klimaneutrale Regionen und 

Destinationen

Praxisbeispiel Berner Oberland-Ost
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Klimaneutrale Region Oberland-Ost

Ziel und Vision 

KLIMANEUTRAL BIS 2040 (SCOPE 

1)

• Kommunikation, Bildung und Beteiligung

• Privatsektor, Land- und Forstwirtschaft

• Gebäude und Wohnen

• Tourismus

• Konsum und Ernährung

• Energieproduktion und –versorgung

• Mobilität



13

Klimaneutrale Region Oberland-OstKlimaneutrale Region Oberland-Ost

Was wir tun

• Klima «Events» organisieren

• Regionale Initiativen

• Klima-Coaching
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Erfolgsfaktoren

• Fokus auf Scope 1

• Breite Partizipation 

• Enge Zusammenarbeit mit Bund und Kanton 

• Mehrspurig fahren

• Kreativ, positive und zukunftsorientierte Events 

mit Input und Vernetzung

• Klimaberatungsstelle bei der Region 

• Thema auf Region herunterbrechen 
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Herausforderungen

  
• Projektfinanzierung: Geld für Abklärungen vorhanden, aber 

kaum für Infrastruktur

• Engagement: Wie kann «Klima» in Planung, Alltag 

Wirtschaft integriert werden?

• Andere dringliche Herausforderungen (Weltpolitik)

• Potential in der Kommunikation
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SECO

28 novembre 2025

Berne



Destination Vercorin
Qu’est-ce ?

Vercorin Tourisme SA - Téléphérique Chalais-Vercorin SA - Société de la Télécabine de Vercorin SA 1
8

Société de la 
Télécabine de 

Vercorin

Vercorin
Tourisme 

Téléphérique 
Chalais Vercorin

Organisation 
opérationnelle



Stratégie Destination

Vercorin Tourisme SA - Téléphérique Chalais-Vercorin SA - Société de la Télécabine de Vercorin SA 1
9



Empreinte carbone
Création indicateur synthétique

Vercorin Tourisme SA - Téléphérique Chalais-Vercorin SA - Société de la Télécabine de Vercorin SA 2
0

› Gaz & électricité

Collaboration avec distributeur régional OIKEN qui gèrent les compteurs

› Mazout

Registre des puissances installées des chaudières

› Carburants 

Extrapolation sur base des statistiques de l’Office Fédéral de l’Energie

Problématique du trafic pendulaire = faiblesse du modèle

› Facteurs de conversion 

Base KBOB / Oekobau / Ecoinvent 2016



Bilan carbone
Création indicateur synthétique

Vercorin Tourisme SA - Téléphérique Chalais-Vercorin SA - Société de la Télécabine de Vercorin SA 2
1



Evolution
Mesures concrètes

Vercorin Tourisme SA - Téléphérique Chalais-Vercorin SA - Société de la Télécabine de Vercorin SA 2
2

› Domaine skiable

Convention d’objectifs avec la 
Confédération avec des mesure sur 
10 ans

› Charte environnementale pour la 
restauration

Déchets / packaging / durabilité



VERCORIN Tourisme SA

Route d’Anniviers 1, 3967 Vercorin

+ 41 27 455 58 55 - info@vercorin.ch

mailto:info@vercorin.ch
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